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COMERCIALIZACAO DE ORGANICOS:
CIRCUITOS LONGOS E CIRCUITOS
CURTOS

A logistica de distribuicao de produtos, desde a sua produgao até

o consumidor final, pode ser feita por meio de circuitos curtos ou
longos. Quando a relagdo é direta entre o produtor e consumidor, sem
a necessidade de intermediarios, como no caso de feiras de produtor,

dizemos que os circuito sdo “curtos”.

Por outro lado, quando a distancia percorrida entre a produgao e o
consumo envolve a presenga de mais de um intermediério, dizemos que os

circuitos s3o “longos’.



OS CIRCUITOS LONGOS

O que caracteriza os circuitos longos é a presenga
de mais de um intermediério entre o produtor

e consumidor final, distanciando-os. Esse maior

distanciamento traz consequéncias, como:

um maior desconhecimento de como o

produto foi produzido;

a necessidade de inserir informacdes
sobre a produgdo no proéprio produto,
indicando a maior demanda por
produtos rotulados, embalados e
necessidade de maior efetividade

do sistema de rastreabilidade e
certificagdo. A rotulagem e embalagem,
em si, ganham maior importancia para
fornecer informagdes sobre a qualidade

do produto ao consumidor.

Os circuitos longos, sobretudo as vendas em
grandes redes de supermercados, atualmente,
representam a principal forma de comercializagao
no mercado brasileiro. No entanto, tendo em vista
as experiéncias no Brasil e, considerando o seu
menor poder de influéncia sobre o preco final e as
relacBes consideradas mais “dificeis’, o agricultor
familiar, muitas vezes, vé essas redes com maior

desconfianga e até mesmo como uma ameaca .

6 ‘ APESAR DA MAIOR DISTANCIA
ENTRE PRODUTORE
CONSUMIDOR FINAL, OS
CIRCUITOS LONGOS PERMITEM
A DISPONIBILIDADE DE

UM PRODUTO QUE NAOE
PRODUZIDO LOCALMENTE,
POSSIBILITANDO QUE UMA
OFERTAMAIORDE PRODUTOS
CHEGUE ATE AMESA DO
CONSUMIDOR.
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Apesar de outras formas de comercializagdo por
meio de circuitos mais curtos estarem ganhando
destaque no Brasil, como as feiras, entrega de cestas
organicas em domicilio e até mesmo as vendas
institucionais, ndo podemos ignorar a importancia

das grandes distribuicGes no varejo.

Deve-se ressaltar que a boa relagdo entre o
intermediério e o produtor é fundamental para
gue a comunicagdo com o consumidor final seja
de qualidade, pois o intermediario (distribuidor,
ou o préprio varejo) passa a exercer o papel de

comunicador da qualidade de origem desse produto .

Existe a necessidade de, cada vez mais, ‘comunicar
melhor” e garantir ao consumidor final a qualidade
organica dos produtos, bem como o seu direito de
escolha nos pontos de venda do varejo, sobretudo
por considerar novas ‘marcas” de produtos entrando

no mercado organico.



OS CIRCUITOS CURTOS
O conceito de circuito curto est4 relacionado a
proximidade entre o produtor e consumidor e a ndo

existéncia de intermediarios entre os mesmos.

Para DAROLT (2013), no Brasil ndo ha uma

definicdo oficial de circuitos curtos, mas na Franca
convencionou-se chamar de circuitos curtos aqueles
que possuem até um intermediario entre o produtor

e o consumidor final.

11 OS CANAIS DIRETOS DE
COMERCIALIZAGCAO PROMOVEM
UM MAIOR “EMPODERAMENTO”
DOAGRICULTOR EOMELHOR
ATENDIMENTO AOS PRINCIPIOS
BASICOS DA PRODUCAO ORGANICA:
MAIOR DIVERSIFICACAO DA
PRODUGCAQ, COMREMUNERAGCAO
JUSTAAOPRODUTOR E GERACAO
DE CREDIBILIDADE NA RELACAO

COM O CONSUMIDOR.
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Em relagdo as experiéncias brasileiras, ha casos

de relacdo direta, sem intermediarios, com venda
direta entre produtor-consumidor e outros com

um intermediario, como no mercado municipal, por
meio de outro produtor, vendas em eventos ou em

associagOes ou cooperativas de produtores.

Mais do que o ndmero de intermediarios, a
importancia da proximidade entre produtor e o

consumidor possui algumas vantagens como:

AA OS PRINCIPAIS EXEMPLOS
DE CIRCUITOS CURTOS SAOAS
FEIRAS LIVRES,ASENTREGAS
EM DOMICILIO, OS PEQUENOS
MERCADOS LOCAIS, TURISMO
RURAL COM VENDAS NA
PROPRIEDADE E ATE MESMO AS
COMPRAS INSTITUCIONAIS.

a melhor remuneracdo e maior controle

sobre as sobras e seu proprio negocio;

a valorizagao do produtor, sua histéria e

seu local de produgao;

0 menor gasto energético com o
transporte e, consequentemente, mais

sustentavel ambientalmente.

Apesar de algumas desvantagens, como o maior
tempo gasto com comercializagdo e a tendéncia
de crescimento limitado, os beneficios sociais e
ambientais da relagdo mais direta entre produtor e

consumidor sdo muito relevantes .



