Como produzir tomates

organicos?

studos comprovam que o custo da producgao do to-

mateiro organico é menor do que o cultivo conven-
cional e, além disso, pode ser vendido por um preco mais
elevado, gerando alta lucratividade para o agricultor que
opta por este sistema.

“O custo de producdo no cultivo organico do tomatei-
ro é 17,2% menor que no cultivo convencional. Em relacdo
a lucratividade, o cultivo do tomate organico foi de 59,9%
mais lucrativo no verdo do que o convencional, enquanto no
inverno, o lucro chegou a 113,6%" afirma Sebastido Wilson
Tivelli, pesquisador cientifico da Agéncia Paulista de Tecno-
logia dos Agronegdcios (APTA).

Capacitagao

Pensando nisso, o Centro de Inteligéncia em Organicos
(ClOrganicos), projeto da Sociedade Nacional de Agricultura
(SNA) com o apoio do Sebrae, lan¢ou dois manuais, de uma
série de capacitacdo técnica. O “Como produzir tomate or-
ganico?”, voltado para o produtor rural, o “Tomate Organico:
técnicas de cultivo’, direcionado aos técnicos agricolas.

Os dois manuais, de autoria do pesquisador da APTA,
contam com linguagem simples e direta, e ilustragdes que
facilitam o seu entendimento, dando dicas valiosas para o
agricultor que quer investir na producdo organica.

Mercado

Dentre as hortalicas, o tomate a alface sdao considera-
dos os ingredientes basicos para a salada dos brasileiros. O
consumidor demande diariamente grandes quantidades de
tomate para preparo de saladas, molhos e outros pratos. O
Brasil, segundo levantamento do IDEC, Instituto Brasileiro
de Defesa do Consumidor, possui 405 feiras organicas, po-
rém 77% das vendas de produtos organicos se concentram
nas redes de supermercados. Mesmo assim, a quantidade

de tomates organicos disponiveis para venda nao suprem a
demanda. Preencher esta lacuna pode ser uma 6tima opor-
tunidade de negédcio.

O manual

O manual abrange todas as informagdes necessdrias
para, primeiramente, o produtor possa se adequar a legis-
lacdo especifica para a producdo organica no Brasil. Além
disso, o autor mostra o passo a passo para a implantacao do
cultivo organico de tomates. Desde o conhecimento da pro-
priedade rural, correcao do solo, adubacgao, passando pela
origem do tomateiro, das sementes e mudas, pelo plantio,
controle de pragas e doencas, até a comercializacdo.

Como ter acesso

Ambos manuais estdo disponiveis gratuitamente. Para
solicitar um exemplar fisico basta enviar um email para sna@
sna.agrbr. As publicacbes também estarao acessiveis pelo
site www.ciorganicos.com.br.
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Empreendedorismo é
destaque do 12 Forum
Organicos em Acao

==

Sylvia Wachsner/Cl Organicos

Leandro Dupin, do supermercado virtual Organomix: “A tecnologia favore-
ce o conhecimento detalhado sobre o produto, com melhor controle de
validades e de estoques, evitando, por exemplo, a falta de alimentos”

E specialistas, produtores e jovens empreendedores do
universo da agricultura organica se encontraram no “12
Férum Organicos em Ac¢do: Empreendedorismo e Mercado”,
promovido pela Sociedade Nacional de Agricultura, em 28
de maio, na sede da entidade, no Centro do Rio de Janeiro.

0 evento, que incluiu palestras tematicas na programacao,
também marcou o lancamento do livro “Como produzir Or-
ganicos”, desenvolvido pelo CI Organicos, projeto SNA/Sebrae
comandado por Sylvia Wachsner. A publicacio foi apresenta-
da ao publico pelo presidente da SNA, Antonio Alvarenga, na
abertura do férum, que também contou com as presengas de
José Antonio da Silva, chefe da Unidade de Atendimento de
Agroecologia do Sebrae Nacional, e Cezar Kirszenblatt, Geren-
te de Conhecimento e Competitividade do Sebrae-R].

ESTATISTICAS

O primeiro tema a ser debatido foi “O crescimento do mer-
cado de organicos”, apresentado por Sebastido Tivelli, chefe
da Se¢do Técnica da Unidade de Pesquisa e Desenvolvimento
de Sdo Roque, da Agéncia Paulista de Tecnologia dos Agrone-
gocios (UPD/APTA-SP). O palestrante falou sobre a grande
caréncia de estatisticas realistas do setor no Brasil. “Como
pesquisadores cientificos, quando precisamos defender um
projeto, temos de justificd-lo também falando do mercado.
Mas, no Brasil, ndo temos uma estatistica confiavel para mos-
trar esse crescimento”, reforcou o especialista.

PLANEJAMENTO

0 técnico agricola Fernando Ataliba, do Sitio Cataven-
to, localizado em Indaiatuba, interior de Sdo Paulo, apre-
sentou o tema “Producdo organica: como criar um negécio
lucrativo e sustentavel”. Produtor organico ha duas déca-
das, ele declarou que, para que o negocio seja economica-
mente viavel, quem produz deve encarar a atividade com
visdo profissional. “Comecei na agricultura organica na
década de 90, quando ainda existia um gargalo, mas hoje
é possivel notar que ocorreu uma mudanga qualitativa.
No entanto, tenho visto em minhas andangas por ai muito
amadorismo, numerosos agricultores que nao apostam de
verdade na atividade. Eles véem como algo paralelo. Talvez
porque lhes falte a confianga de que ela pode ser uma ativi-
dade interessante. E preciso encara-la com uma perspecti-
va profissional”, salientou.

Segundo Ataliba, o planejamento da produgao é essen-
cial para a empreitada ter sucesso. “E necessario planejar
a agricultura de forma eficiente. Olhar para a vocagao da
propriedade, relaciona-la com os fatores de produgdo, com
as questdes mercadolégicas. As vezes, uma propriedade
tem vocagdo para gerar caruru, mas ndo existe mercado
para isso”, exemplificou.

CLUBE ORGANICO

Durante o evento, dois cases de sucesso em empreen-
dedorismo no segmento mostraram que a tecnologia co-
meca a ter papel de destaque na promocdo da agricultura
organica.

Fundadores de uma plataforma online de compra e
venda de alimentos organicos, batizada de Clube Organico
(www.clubeorganico.com), os publicitarios Victor Piranda
e Eduardo Boorhem contaram que resolveram deixar seus
trabalhos em importantes agéncias para criar um negocio
que desse sentido a seus esforgos.

“Eu percebia uma dificuldade grande das pessoas no
acesso aos organicos. Elas também sempre compravam
com uma certa desconfian¢a. Numa conversa de bar, a gen-
te achou que tinha um buraco no mercado. Nosso negécio
ndo foi criado para eliminar nenhum outro canal de venda,
apenas para somar. A ideia é formar um casamento mais
harmonioso entre quem consome e quem produz, uma re-
lacdo mais feliz”, justificou Piranda, de 28 anos.

“0 agricultor produz e, quando esta tudo pronto, ele
tenta escoar essa producdo pelos mais diversos canais de
venda. Estamos fazendo o caminho inverso: um convite aos
consumidores. A gente criou uma plataforma que funciona
como ponte para conectar pessoas que ndo tinham acesso
a alimentos e a produtores”, complementa Boorhem.
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