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A propagacao da “Revolucéao Verde” no século passado
proporcionou a expansao da agricultura com base em
modelos produtivistas, através do uso de técnicas “moder-
nas” no campo da genética, com utilizagdo de sementes
hibridas, fertilizantes sintéticos e defensivos agricolas.
Em meados da década de 1970, esse modelo produtivista
comegou a ser questionado sob a ¢tica da sustentabili-
dade dos recursos naturais. Assim, é difundido nos anos
de 1980 o conceito de agricultura sustentavel, que tem
como base a satisfacdo das necessidades humanas com
a preocupacéo voltada para as geragoes futuras. Nesse
contexto, o consumo de produtos organicos no mundo
vem crescendo, impulsionando a producao mundial,
sobretudo nos paises europeus.

No Brasil, o desenvolvimento da agricultura orgéanica
ocorreu na década de 1980, principalmente no sul e
sudeste do pals. Atualmente, 15 mil produtores atuam
com agricultura organica numa area estimada em 800 mil
hectares. A producao est4 concentrada em unidades de
producéao familiares e do total de produtores organicos,
68% estao localizados no sul do pals, 13% no nordeste
e 10% no sudeste. Estima-se em 5.000 ha de &reas com
extrativismo no Brasil que poderiam ser considerados
orgéanicos (BRASIL, 2008c).

O consumo de hortaligas organicas no Brasil € muito baixo
comparado a outros paises. Varios fatores corroboram
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para esse quadro, dentre os quais os custos de certifi-
cacao. No caso do produto orgénico, a certificacéo é a
forma de controle da procedéncia do produto e de sua
diferenciacdo na forma produtiva em relacao a agricul-
tura convencional.

Com o intuito de regulamentar todo o sistema de produ-
cao, a atividade orgénica conta, desde o final de 2007,
com novos critérios para seu funcionamento. Esses
critérios foram estabelecidos pelo Decreto n® 6.323/08
(BRASIL, 2008a) e prevé a criacéo de regras para que
0 pals tenha um sistema de certificagdo de produtos
organicos reconhecido internacionalmente, que inclua
a producéao, armazenamento, rotulagem, transporte,
certificacdo, comercializacéo e fiscalizacao dos produtos.
O decreto cria o Sistema Brasileiro de Avaliacao da Con-
formidade Orgéanica, que seréd composto pelo Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), 6rgaos
de fiscalizagao dos estados e organismos de avaliacdo
da conformidade organica.

No tocante ao comércio exterior, no ano de 2007, o Brasil
exportou US$ 11.956" em produtos orgénicos. Até janeiro
deste ano, o valor exportado alcangou US$ 1.450.745.
Os principais pafses-destino da exportacao brasileira de
organicos sé&o a Holanda, Estados Unidos e Suécia. De
janeiro de 2006 a fevereiro deste ano, o valor exportado
para esses paises foi de US$ 9.827, US$ 5.705 e US$
3.675, respectivamente. Dentre os principais produtos
exportados estdo a soja, o aglcar branco e mascavo,
café e sucos citricos (BRASIL, 2008b).

Na Bahia ndo h& nlumeros oficiais da quantidade de
produtores orgéanicos e nem éarea de plantio, entretanto
j& se produzem diversas frutas, hortalicas, carne bovina,
cachaca e leite, entre outros. A producao estadual de
organicos é destinada a exportacdo, comercializada em
lojas de produtos naturais e feiras; apenas uma pequena
parcela € comercializada em supermercados.

A agricultura organica na Bahia tem sido desenvolvida
em diversas regioes e tem atraldo consideravel inte-
resse dos produtores. Na regiao sul da Bahia, algumas

' Valores Free On Board (FOB).
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propriedades tém certificagdo e contam com o apoio
de organizacdes ndo governamentais (ONGs), como a
Cooperativa dos Produtores Organicos do Sul da Bahia
(Cabruca) e o Instituto de Estudos Sécio Ambientais (lesb).
(OLALDE; DIAS, 2004). Em 2001, a regiao sul da Bahia
possufa 68 produtores, totalizando 75 propriedades nos
municipios de Arataca, llhéus, Camacé, ltacaré, Marad,
Una e Uruguca (SOUZA; LIMA, 2004).

No municipio de llhéus, local escolhido para o estudo,
ha uma crise econémica e social em funcéo da queda
de produtividade da lavoura cacaueira e da vigéncia de
precos poucos compensadores nessa atividade. Em
consequéncia, agrava-se a situacéo de empobrecimento,
desemprego, renda e queda da atividade econémica da
regido. Com isso outras atividades s&o necessérias para
recompor a renda familiar, como o turismo, a pesca na
costa litoranea e a diversificagao de cultivos na agricul-
tura. Nesse contexto, a producéo de organicos pode
apresentar-se como alternativa de geracao de emprego
e renda nesse municipio.

Para o desenvolvimento da producéo organica no
municipio, é importante o conhecimento do compor-
tamento do consumidor, a fim de que produtores e
comerciantes adotem estratégias de mercado que
Ihes permitam atendé-lo de forma eficaz. A procura
por produtos saudéaveis e que se insiram dentro do
conceito de desenvolvimento sustentavel ganha cada
vez mais adeptos.

Dentro desse contexto, o objetivo deste artigo € investi-
gar os fatores determinantes do consumo de hortalicas
organicas no municipio de Ilhéus, Bahia. Mais especifi-
camente, buscou-se analisar o perfil dos consumidores
ilheenses e o conhecimento destes acerca da agricultura
organica. Conhecer os fatores que influenciam a tomada
de deciséo dos consumidores permite adequar as ativida-
des do produtor as necessidades e desejos especificos
do publico a ser atendido, como também prever as cons-
tantes mudancas que ocorrem no comportamento dos
compradores e assim orientar a produgao a demanda do
mercado. Ademais, esta pesquisa podera contribuir para
orientar politicas publicas que visem o desenvolvimento
da producéo e o consumo de produtos organicos nos
demais municipios baianos.
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REFERENCIAL TEORICO

De acordo com Braga e Lirio (2002), é fundamental, para
0 bom andamento de toda a cadeia produtiva de determi-
nado produto, o conhecimento, por parte dos empresérios,
da percepcao do consumidor em relacéo a seus produtos,
sendo primordial que seus desejos e necessidades sejam
conhecidos, para que todo o setor tenha bons subsidios
e possa atendé-lo da melhor forma possivel.

Os fatores que interferem na decisao final dos consumido-
res, a respeito do que irdo ou nao adquirir, séo relevantes
para o sucesso de qualquer negdcio. A natureza racional ou
emocional pode ser considerada como variével que inter-
vém na atitude de consumo dos produtos agroalimentares.
As variaveis preco, disponibilidade, qualidades nutricionais,
dentre outras, séao ditas racionais; enquanto outras sao
ditas subjetivas, tais como preferéncias individuais, grau
de sensibilidade dos procedimentos de marketing e a
fidelidade a marcas especificas (BRAGA; LIRIO, 2002).

Evidenciando a importancia de modelos de processo de
compra, que abordam tanto a parte emocional quanto a
racional, pode-se citar o desenvolvido por Engel e outros.
(2000) e adaptado por Braga e Lirio (2002), em que o pro-
cesso de deciséo resulta da agdo conjunta de trés grupos
de fatores: influéncia ambiental, diferencas individuais e
processo psicoldgico. O primeiro conjunto de fatores que
compde a influéncia ambiental foi delineado de forma a
perceber até que ponto os estimulos externos atuam no
processo de decisao de compra. As diferencas individuais,
por outro lado, consideram a classe de renda da qual o indi-
viduo faz parte, seu estilo de vida e o grau de conhecimento
das especialidades de produto. Em relacéo ao processo
psicolégico, de acordo com Kotler (1992), os consumidores,
ao fazerem suas escolhas, sao influenciados por fatores
culturais, sociais, pessoais e psicolégicos de dificil controle e
que passam a ser considerados importantes na abordagem
do marketing sobre o comportamento do consumidor.

METODOLOGIA

Para a anélise dos determinantes da demanda de hor-
talicas organicas em llhéus, utilizou-se o0 método de
abordagem indutivo, em que a generalizacao nao deve
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ser buscada aprioristicamente, mas constatada a partir
da observacéo de casos concretos suficientemente con-
firmados dessa realidade (GIL, 2007). Além de fontes
secundarias, recorreu-se a pesquisa de campo para
levantamento de dados primérios junto aos consumidores
de produtos organicos no municipio de llhéus, Bahia.

O perfil do consumidor de produtos organicos no muni-
cipio de llhéus (BA) foi analisado por meio da estatistica
descritiva, mais precisamente da andlise tabular e de
frequéncia das variaveis relevantes ao estudo.

Por se tratar de um municipio com populacao superior acem
mil habitantes e por ser a mensuracéao das variaveis feita em
escala ordinal, foi aplicada a seguinte formula para dimensio-
namento da amostra, de acordo com Richardson (1996):

2 A A
n =8 d;?)q

em que n = tamanho da populagao; = abscissa da curva
normal padréo, fixado um nivel de confianca. Para um
nivel de confianca de 90%, 7= 1,645; p = estimativa da
verdadeira proporcao de um dos niveis da variavel esco-
Ihida, isto €, a percentagem com o qual o fenémeno se
verifica; g = 1 - p = percentagem complementare d =
erro amostral; neste caso, (@ = 0,05).

Utilizando-se a = 10% de significancia, p = 50, 1—p = 50, por
considerar que as caracteristicas da populacéo em anélise
eram desconhecidas, e o erro maximo permitido de 5%,
obteve-se 0 tamanho da amostra de 270 entrevistados:

1,645%0,50.0.50
n=
0,05%

Os dados utilizados na pesquisa foram priméarios, obtidos
mediante entrevista semiestruturados aplicados aos
consumidores do municipio de Ilhéus (BA). A entrevista
foi realizada nos principais locais de comercializagcao de
hortalicas orgénicas, ou seja, em dois supermercados e
na feira organizada pelos produtores organicos.

=~ 270.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Esta parte é constituida de dois topicos. No primeiro analisa
0 comportamento e no segundo o perfil do consumidor de
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hortalicas organicas buscando identificar os fatores que
influenciam no consumo desses consumidores.

Comportamento do consumidor

De acordo com os resultados obtidos na pesquisa, 97%
dos entrevistados ja tiveram contato com produtos orga-
nicos, 92% conhecem hortalicas orgénicas e 79% con-
somem esse tipo de hortaligas.

A maioria dos consumidores relaciona produtos orga-
nicos com alimentos livres de defensivos agricolas
(93,30% dos entrevistados), adubos quimicos (87,40%),
antibidticos (75,90%) e hormoénios (75,20%). Para esses
consumidores, tratam-se de produtos saudaveis (94,80%)
e naturais (94,10%).

A pesquisa revelou que os velculos de midia (telejornais,
reportagens) constituem o principal meio de divulgacéo
do produto (35,74%), seguido pelos jornais e revistas
impressas (34,93%), propagandas (19,67%), contato com
amigos (16,67%) e palestras (7,63%).

Os entrevistados que nao consomem hortalicas orgéanicas
revelaram que a existéncia de poucos canais de comer-
cializacéo é a principal barreira ao consumo (33,93%),
seguida pelos precos elevados (32,14%) e desconheci-
mento acerca do produto (19,64%). (Tabela 1).

Para os consumidores de hortalicas orgénicas, os motivos
que os levam a incluir tais produtos em suas cestas de
bens estéo relacionados principalmente & preocupacéao

Tabela 1
Distribuicao percentual dos motivos justificados
pelos consumidores do nao-consumo das hortalicas

organicas — llhéus, Bahia — 2007

Motivo Percentual (%)
Poucos canais de venda 33,93
Pregos elevados 32,14
Por desconhecimento da existéncia 19,64
Falta de interesse 10,72
Outros 3,57
Total 100

Fonte: Dados de pesquisa.
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Tabela 2
Distribuicao percentual da principal motivagao para
comprar produtos organicos por parte dos consumi-

dores — set. 2007

Motivo Percentual (%)
Faz bem a satde 80,4
Preocupacao com o meio ambiente 11,5
Por ter melhor sabor 4.4
Outros motivos 3,7
Total 100

Fonte: Dados de pesquisa.

com a salde, por tratar-se de produtos livres de defensivos
agricolas e aditivos quimicos (80,40%). Nao obstante a
maior conscientizagéo dos consumidores em torno das
questdes ambientais, apenas 11,50% dos entrevistados
considera esta a principal motivagao para o consumo de
hortalicas orgénicas (Tabela 2). Comparando esses resul-
tados com o estudo realizado para o municipio de Curitiba,
verifica-se que as motivacdes de consumo variam de um
local para outro, pois, em Curitiba, a principal razédo que
leva os individuos ao consumo de hortalicas orgénicas é
a preocupagdo com o meio ambiente (DAROLT, 2006).

Com relagéao a frequéncia de consumo, observou-se que
68% dos consumidores adquirem as hortalicas orgéanicas
pelo menos uma vez por semana, 13,2% diariamente,
7,6% mensalmente e 11,2% consomem esporadicamente,
0 que revela certa fidelidade do consumidor quanto ao
perfil de sua cesta de bens (Grafico 1).

% 70

11,2

7,6
H =

1a3vezes Diariamente Esporadi- Mensalmente Semanal-
por semana camente mente

Grafico 1

Frequéncia de aquisicao de hortali¢cas organicas
Ilhéus, Bahia — 2007

Fonte: Dados de pesquisa.
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Dos entrevistados que consomem hortalicas organicas,
cerca de 90% também consomem as convencionais e
apenas 10% consomem apenas hortalicas orgénicas.
Os fatores que levaram a tal comportamento estéo rela-
cionados & pouca variedade dos produtos ofertados no
mercado de orgénicos (62,10%) e aos pregos elevados
(20,53%), conforme mostra a Tabela 3.

Tabela 3
Distribuicao percentual do principal motivo que leva
ao consumo das hortalicas convencionais simultanea-

mente com as organicas — llhéus, Bahia — 2007

Motivo Percentual (%)
Precos elevados 20,53
Variedade insuficiente de hortalicas orgénicas 62,10
Outros 17,37
Total 100,00

Fonte: Dados de pesquisa.

De acordo com os entrevistados, os locais preferen-
cialmente utilizados para adquirir as hortalicas sao:
supermercados (46%), feira organica municipal® (37,26%)
e direto do produtor (13,21%). (Tabela 4). Essas escolhas
podem estar relacionadas ao fato de que hoje a maioria
dos supermercados e feiras oferece grande diversidade
de produtos, facilitando o acesso. Constatou-se que os
canais de distribuicdo desses produtos séo escassos
e a oferta é insuficiente para atender a um aumento
da demanda.

Tabela 4
Distribuicao percentual do local preferencialmente
utilizado pelos consumidores para aquisicao das

hortalicas organicas - set. 2007

Local Percentual (%)
Loja especializada em organicos =

Feiras organicas 37,26
Supermercado 46,23
Direto do produtor 13,21
Outros 3,3
Total 100

Fonte: Dados de pesquisa.

2 A feira organica no municipio de Ilhéus esta localizada no estacionamento
da Comisséo Executiva do Plano da Lavoura Cacaueira (Ceplac).
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Quanto ao preco que os consumidores estariam dispostos
a pagar para adquirir o produto, verifica-se na Tabela b que
dos 270 entrevistados, 50,4% estariam dispostos a gastar
de 10 a 20% a mais para adquiri-lo, enquanto 11,90% o
comprariam pelo mesmo preco do convencional, o que
revela certa disposicao a pagar, em virtude dos motivos
apresentados na Tabela 2.

Tabela 5
Distribuicao percentual da disposi¢ao a pagar a
mais no prego da hortalica organica em relagao ao

preco da convencional — llhéus, Bahia — 2007

Valor percentual (%) Percentual (%)

De 10220 50,4
De 20 a 30 10,7
De 30240 7,0
De 40 a 50 7.8
Acima de 50 12,2
Nao pagaria a mais 11,9
Total 100,0

Fonte: Dados de pesquisa.

Perfil dos entrevistados

Os consumidores de hortalicas organicas séo pre-
dominantemente do sexo feminino (63%) e casados
(62,26%). De fato, como a pesquisa foi realizada em
supermercados e feiras, esse resultado pode estar
atrelado ao fato de que, geralmente, as mulheres
sé&o responséaveis pela realizacdo das compras da
familia. Quanto ao estado civil, a maioria dos entre-
vistados é casado ou com relacéo estavel (62,26%),
resultados préximos ao da pesquisa realizada por
Souza (2005) (Tabela 6).

Tabela 6
Estado Civil dos entrevistados que consomem horta-

licas organicas — Ilhéus, Bahia — 2007

Estado civil Percentual (%)
Solteiro 27,36
Casado 63,21
Divorciado 3,77
Separado 2,36
Vidvo 3,30
Total 100,00

Fonte: Dados de pesquisa
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Em relacao a faixa etéria, constatou-se que a maioria
dos entrevistados tem mais de 50 anos (30,18%), e 78,3%
acima de 31 anos. No tocante a escolaridade, a maioria
desses consumidores possui, pelo menos, o curso medio
completo (82,5%).

No que diz respeito a renda familiar, verificou-se que
mais de 45% da amostra pesquisada recebe acima de
3 salarios minimos. Destes, cerca de 20% com renda
superior a 13 salarios, o que mostra uma relacao direta
entre renda e consumo de hortalicas organicas.

CONSIDERACOES FINAIS

O crescente questionamento sobre a sustentabilidade
dos modelos “produtivistas” na agricultura no final do
século passado e a busca por produtos melhores para a
salde, impulsionou a difusao de alternativas produtivas
na agricultura com base em conceitos de sustentabili-
dade e bem-estar. O consumidor tem procurado, cada
vez mais, alternativas de consumo mais adequadas a um
padréao de vida saudével. Nesse contexto, desenvolveu-se
a producao de organicos no Brasil.

Em llhéus, o mercado de hortalicas organicas vem cres-
cendo; a busca por produtos saudéveis é o fator que mais
influencia na demanda pelo produto. Os precos elevados
e poucos canais de distribuicao constituem-se em impor-
tantes barreiras ao desenvolvimento desse mercado.
Trata-se de um mercado cuja oferta é restrita, sendo
incipiente frente a possiveis aumentos na demanda.

Conclui-se que o grande desafio do setor produtivo das
hortalicas organicas em lIhéus, Bahia, € ajustar a demanda
do mercado, cujos consumidores se mostraram favoraveis
e crescentes. Alcancar maior escala de producéo, oferecer
variedade de produtos, aumentar o nimero de estabeleci-
mentos de venda e precos de mercado mais acessiveis € uma
dificuldade a ser vencida pelos agentes deste segmento.

REFERENCIAS

BRAGA, M. J.; LIRIO, V. S. Administracdo estratégica aplicada
ao agronegocio. 2002, 78 f. Trabalho de Concluséo de Curso
de Pés-graduacéo /ato sensu (MBA Agronegécio) —Universi-
dade Federal de Vicosa, Vigosa, 2002.

C&P

ARTIGOS

BRASIL. Decreto n® 6.323, de 27 de dezembro de 2007.
Regulamenta a Lei n°® 10.831, de 23 de dezembro de 2003,
que dispbe sobre a agricultura organica, e da outras
providéncias. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.
br/ccivil_03/ Ato2007-2010/2007/Decreto/D6323.htm>.
Acesso em: 20 jun. 2008a.

BRASIL. Ministério do Desenvolvimento Industria e
Comeércio Exterior. Secretaria de Comércio Exterior
(SECEX). Home page. Disponivel em: <http://www?2.
desenvolvimento.gov.br/sitio/secex/secex/competencia.
php.> Acesso em: 20 jun. 2008b.

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abasteci-
mento (MAPA). Agricultura orgédnica: dados e estatisticas.
[Brasilia]: MAPA,2008c. Disponivel em: <http://www,
agricultura.gov.br/>. Acesso em: 23 jun. 2008.

. O papel do consumidor no mercado de produtos
orgdnico. Ano 2002. Disponivel em : < http://www.ibd.com.
br/artigos/papelconsumidor.htm>. Acesso em 5 nov. 2006.

BRAGA, M. J.; LIRIO, V. S. Administracédo estratégica apli-
cada ao agronegaocio. 2002, 78f. Trabalho de Concluséo de
Curso de Pos-graduacéo lato sensu (MBA Agronegécio) —.
Universidade Federal de Vigosa, Vigosa, 2002.

ENGEL, J. F. Comportamento do Consumidor. 8. ed. Rio de
Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos Editora, 2000. 641p.

GIL, A. C. Métodos e técnicas de pesquisa social. 5. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2007.

KOTLER, P Administracdo de marketing: anélise, planeja-
mento e controle. 2. ed. Sao Paulo: Prentice Hall, 1992,

OLALDE, A. R..; DIAS, B. O. Agricultura orgénica e agro-
ecologia na Bahia: atores e experiéncias. In: UZEDA, M.

C. (Ed.). O desafio da agricultura sustentavel: alternativas
viaveis para o sul da Bahia. llhéus: Editus, 2004. p. 71-96.

RICHARDSON, G. P Modelling for management: simu-
lation in support of systems thinking. Cambridge: Dart-
mouth, 1996.

SOUZA, A. C. Diagnéstico e analise de mercado de pro-
dutos orgénicos no eixo Ilhéus e Itabuna, Bahia. 2005.
Dissertacéo (Mestrado)-Universidade Estadual de Santa
Cruz, Ilhéus, 2005.

SOUZA, A. C.; LIMA, S. R. R. Perfil dos produtores organi-
cos no municipio de Ilhéus, Bahia. In: CONGRESSO BRA-
SILEIRO DE SITEMAS AGROFLORESTAIS, 5., out. 2004,
Curitiba. Anais... Colombo: Embrapa Florestas, 2004,

Conj. & Planej., Salvador, n.162, p.66-71, jan./mar. 2009 71




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles false
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (None)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Off
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams true
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize false
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo false
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts false
  /TransferFunctionInfo /Remove
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.40
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.40
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /PDFX3:2002
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check true
  /PDFXCompliantPDFOnly true
  /PDFXNoTrimBoxError false
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (Web Coated FOGRA28 \050ISO 12647-2:2004\051)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /CHS <>
    /CHT <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA (Utilizzare queste impostazioni per creare documenti Adobe PDF che devono essere conformi o verificati in base a PDF/X-3:2002, uno standard ISO per lo scambio di contenuto grafico. Per ulteriori informazioni sulla creazione di documenti PDF compatibili con PDF/X-3, consultare la Guida dell'utente di Acrobat. I documenti PDF creati possono essere aperti con Acrobat e Adobe Reader 4.0 e versioni successive.)
    /JPN <>
    /KOR <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die moeten worden gecontroleerd of moeten voldoen aan PDF/X-3:2002, een ISO-standaard voor het uitwisselen van grafische gegevens. Raadpleeg de gebruikershandleiding van Acrobat voor meer informatie over het maken van PDF-documenten die compatibel zijn met PDF/X-3. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 4.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents that are to be checked or must conform to PDF/X-3:2002, an ISO standard for graphic content exchange.  For more information on creating PDF/X-3 compliant PDF documents, please refer to the Acrobat User Guide.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 4.0 and later.)
    /PTB <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /HighResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /UseName
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




