505567 CQC-DNGKEE:SO

SOCIEDADE BRASILLIRA DE ECONOMIA,
FORTOALEGRE 26 A 30 DE JULHO DI 2009 ADMINISTRACAQ L SOCIOLOGIA RURAL

PRODUTORES E O PERFIL DA OFERTA DE PRODUTOS ORGANICOS NO
BRASIL: UM ESTUDO EXPLORATORIO
graziela oste@terra.com.br

Apresentacao Oral-Economia e Gestdo no Agronegoécio
GRAZIELA OSTE GRAZIANG: NADIA KASSOUFF PIZZINATTC; MARINA
ARIENTE DINIZ? ISABELA OSTE GRAZIANG'.
1,2,3.UNIVERSIDADE NOVE DE JULHO - UNINOVE, SAO PAU SP - BRASIL;
4.FACULDADE DOM BOSCO, PIRACICABA - SP - BRASIL.

Produtores e o Perfil da Oferta de Produtos Organias no Brasil: Um
Estudo Exploratorio

Grupo de Pesquisa: ECONOMIA E GESTAO DO AGRONEGOCIO

RESUMO

OS PRODUTOS ORGANICOS, TEMA DESTE ESTUDO, BUSCAM WMELHOR
QUALIDADE DE VIDA E PRESERVACAO DO MEIO AMBIENTE,POIS NAO
USAM AGROTOXICOS E SAO OBTIDOS EM SISTEMAS SUSTEAVEIS, POIS
MANTEM OS RECURSOS NATURAIS E A FERTILIDADE DO SOLOPARA UM
PRODUTO SER CONSIDERADO COMO ORGANICO SE FAZ NECESIO UM
SELO, QUE ATESTARA QUE O PRODUTO FOI PRODUZIDO COBASE NOS
PROCESSOS ORGANICOS, OU SEJA, SEM A UTILIZACAO DBSROTOXICOS.
ESSE SELO E COLOCADO POR UMA CERTIFICADORA E DENTRES VARIAS
CERTIFICADORAS EXISTENTES NO BRASIL UMA DELAS E CBD (INSTITUTO
BIODINAMICO). ESTE TRABALHO BUSCOU LEVANTAR QUANTOSSAO OS
PRODUTORES DE ORGANICOS EXISTENTES NO BRASIL E QL‘BAISAO (O
PRODUTOS PRIORIZADOS COMO OFERTA NO PAIS, E EM QWAREGIOES,
SEGUNDO OS DADOS DO IBD. UTILIZOU-SE DA PESQUISAXPLORATORIA
PARA O LEVANTAMENTO DOS PRODUTORES CERTIFICADOS EMADA
ESTADO BRASILEIRO, TOMANDO POR AMOSTRA NAO PROBABIBTICA POR
CONVENIENCIA OS 354 (TREZENTOS E CINQUENTA E QUATR®RODUTORES
CERTIFICADOS PELO IBD. COMO RESULTADO, APRESENTA UM
MAPEAMENTO DOS PRODUTORES EXISTENTES EM CADA ESTADRO PAIS,
BEM COMO A COMPOSICAO DA OFERTA DOS PRODUTOS ORGAMNDS NOS
DIVERSOS ESTADOS BRASILEIROS.

Palavras-Chave: Agronegdcio, Produtores, Produtos Organicos, @fele Produtos,
Brasil

ABSTRACT

ORGANIC PRODUCTS, THEME OF THIS STUDY, SEEK A BETREQUALITY OF
LIFE AND PRESERVE THE ENVIRONMENT, THEREFORE DO NOTUSE
PESTICIDES AND ARE PRODUCED IN SUSTAINABLE SYSTEM3S NATURAL
RESOURCES AND MAINTAIN SOIL FERTILITY. TO BE CONSIBRED AS A
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PRODUCT IS ORGANIC TO A SEAL, CERTIFYING THAT THERODUCT WAS
PRODUCED ON THE BASIS OF ORGANIC PROCESSES, IN ORHEVORDS,
WITHOUT THE USE OF THE PESTICIDES. THIS SEAL IS PCED BY A
CERTIFIER AND AMONG THE SEVERAL EXISTING CERTIFICAION IN BRAZIL
IS ONE OF THE IBD (BIODYNAMIC INSTITUTE). THIS STUY AIMED TO RAISE
AS ARE PRODUCERS OF ORGANIC EXISTENT IN BRAZIL ANDVHAT ARE
PRIORITIZED AS OFFERING PRODUCTS IN THE COUNTRY, ANIN WHAT
REGIONS, ACCORDING TO IBD. WE USED THE SURVEY TO BHSURVEY OF
CERTIFIED PRODUCERS IN EACH BRAZILIAN STATE, BY NONPROBABILITY
SAMPLE FOR CONVENIENCE THE 354 (THREE HUNDRED ANDMHY-FOUR)
PRODUCERS CERTIFIED BY THE IBD. AS A RESULT, PRESESIA SURVEY OF
PRODUCERS IN EACH STATE IN THE COUNTRY AND THE COMKSITION OF
THE SUPPLY OF ORGANIC PRODUCTS IN DIFFERENT BRAZAN STATES.
Key-Words: Agribusiness, Manufacturers, Organic ProductseQdf Products, Brazil

1- INTRODUCAO

A sociedade caminha aceleradamente para uma @isecdrsos, oriunda da ma
administragcdo do meio natural; essa crise podeepeesentada por ameacas, tais como:
desequilibro da producédo de alimentos, reducdo rdaupdo, mudancas climaticas,
aparecimentos de doencgas e epidemias. Todas essagas reduzem a qualidade e a
produtividade da terra. Na visdo de Campos et(f)4pessa crise social e ambiental pode
ser causada por diversos fatores ligados ao abuspaote do ser humano dos recursos
naturais, ao crescimento da populacdo em ritmcesm, a0 aumento da pobreza e a
insustentéaveis padrées de producdo e consumofafaies apontam para um futuro ndo
tdo prospero em relacdo a disponibilidade de resucemo ja foi no passado, dado o
abuso na utilizacdo dos recursos naturais que ra tderece. Ainda com base na
concepcdo dos autores o cenario mundial contemporédnesultado da chamada Era da
Revolucdo Industrial que teve grande importancien @ implantacdo de técnicas de
producdo e consumo em grande escala, porém, iitensiambém a degradacdo do meio
ambiente por intermédio das a¢cfes humanas. A ezcdssrecursos foi intensificada em
razdo da utilizacdo das maquinas e a globalizacgoal resultou em uma transformagéo
ambiental, originando movimentos que buscam o dedamento sustentavel ou
sustentabilidade, principalmente em aspectos soeiambientais.

Com o surgimento de diversos movimentos em defesandio ambiente e a
preocupagéo com a insustentabilidade dos padroesnd@mo atuais, viu-se a necessidade
de se procurar alternativas que fossem ao encatgraum desenvolvimento mais
sustentavel, materializado, na visdo de Camposl €2@4) pela intensificacdo da
formulacdo de teorias, politicas e modelos voltados setores econdmicos, sociais e
ambientais.

Nesse contexto, surgiram os movimentos ambientaibusca da defesa do meio
ambiente, buscando alternativas para um desenvattonsustentavel e se desenvolveu
um setor econémico, 0 agronegocio: derivado do deagribusiness, vem crescendo,
segundo Thomas (2004), a taxas superiores as darai nacional (3,2% x 2,7% a.a.).
Movimentou em 2003, 450 bilhdes de reais e em 20@4ricultura e a agroindustria
representaram aproximadamente, 27% do PIB do Bresita de 33% do total das
exportacdes e de 33% a 47% do emprego.
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Na visdo de Batalha, (1997), os setores da cadetga cpmpdem o sistema
agroindustrial dgribusinesy sao: a) agricultura, pecuaria e pesca; b) imddst
agroalimentares; c¢) distribuicdo agricola e alimentd) comércio internacional;
e) consumidor; f) indUstrias e servi¢os de apoio.

Ja para Megido & Xavier (1994), o sistema mercaglobdo agronegocio pode ser
dividido e analisado em trés setores:

a) antes da porteira: representado por todos osesede producédo de insumos, tais
como: sementes, vacinas e defensivos;

b) dentro da porteira: incluem as atividades b&sda agropecuaria, tais como,
plantio, cultivo e colheita;

c) depois da porteira - € representado por do@esttais como o da producéo e
processamento industrial de alimentos, e o dailulisgfo de alimentos, composto pelos
atacadistas, grandes redes de distribuicdo va®jist comerciantes independentes de
alimentos..

Devido a insercao dos produtos organicos no haliteentar dos consumidores, a
producdo de organicos pode ser citada como exedgldesenvolvimento de um novo
nicho de mercado da cadeia agroindustrial do agamie.

Inserido num cenario como o descrito, também o reggoécio busca o
desenvolvimento sustentavel, ou a sustentabilidpgke envolve um desenvolvimento
econdmico, social e ambiental, no processo de pémdalimentos. Isso se deve também a
necessidade de adequacdo a alteracdes no peréibrdportamento do consumidor: o
consumo de alimentos vem apresentando fortes maslangs paises desenvolvidos e em
menor intensidade nos paises em desenvolviment@dag por questbes soécio-
demograficas, educacdo, aspectos étnicos, até ssaaéetecnologia, nutricdo, saude e
maior preocupacao com a conservacao do meio arel{ieARBONE et al, 2004).

Este contexto induziu ao crescimento da linha decwtura denominada por
Oliveira et al (2006) de “Agricultura Organica”, rmderada por Paschoal (1994) uma
tendéncia alternativa a agricultura convencionabiada em defensivos agricolas, e que,
“isenta de produtos quimicos, visa 0 estabeleciméatsistemas agricolas ecologicamente
equilibrados e estaveis, que resulta em alimerdad&veis de elevado valor nutritivo e
livre de residuos toxicos”.

Assim, a0 mesmo tempo em que se procurava atengi@aademanda alimentar,
ocorreu uma tendéncia de incorporar a esse paérooducdo outros conceitos, entre 0s
quais o de respeito ao meio ambiente e das consag8éde utilizacdo de produtos
agroquimicos a saude humana, defendido por KhatnyRi001), para quem a incidéncia
do aumento de um publico consumidor preocupado aosalde, seguranca alimentar,
meio ambiente e ecologia sustentavel tem propic@mdurgimento de inUmeros novos
produtos alimenticios naturais, tais como, os piaslorganicos, no qual os consumidores
gue o0s buscam desejam produtos mais saudaveis,m@ms residuos quimicos, com
certificados de procedéncia.

Importante ressaltar que os produtos organicos, ggrem considerados como tais,
devem passar pelo crivo de uma certificadora, destaaa, com um certificado, que o
produto foi produzido seguindo todo um conjuntopdecessos que garantem sua isengéo
total de agrotoxicos.
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2- PROBLEMA DA PESQUISA E OBJETIVO

Uma das formas de preservar e conservar 0 meioeatsbeé a saude do homem é
por meio da agricultura sustentavel, que busca estmta as questdes ambientais, tais
como: desmatamento, solos ndo férteis e contanurdgg@alimentos por agrotoxicos.

No que se refere aos agrotoxicos seu uso indistamhoi na producao de alimentos
vem prejudicando a saude do homem e o meio naleatro deste contexto, uma das
alternativas € a producado de alimentos organiassng producdo nao utiliza nenhum tipo
de fertilizantes quimicos.

Para um produto ser considerado como organico z@&daessario um selo que
atestara que o produto foi produzido com base n@sepsos organicos, ou seja, sem a
utilizacdo dos agrotoxicos. Esse selo € colocadaupt certificadora e dentre as varias
certificadoras existentes no Brasil uma delasB (Instituto Biodinamico).

Assim, o trabalho teve como objetivo geral, levagizantos sdo os produtores de
organicos existentes no Brasil e quais sdo os edwriorizados como oferta no pais, e
em quais regides, segundo os dados do IBD.

Para atingir o objetivo geral, houve a necessiddduscar a materializacao de
alguns objetivos especificos: a) identificar quardéo os produtores e de quais regides
advém os produtos comercializados; b) levantarimdgdes sobre a oferta de Produtos
organicos no pais.

3- AGRICULTURA E PRODUTOS ORGANICOS

Desde que abandonou a vida primitiva, 0 homem vedifroando intensamente o
ambiente em que vive. No decorrer desse processgglalteracdo de habitos alimentares
pela utilizacdo de substancias toxicas, alimenxegssivamente processados, irradiados,
geneticamente alterados, além de consumo exageladgorduras, acucares e soédio,
demonstrados no Quadro 1 abaixo. Todas essascaksraveram como finalidade um
melhoramento de aparéncias, sabor e conservacadindentos (DAROLT, 2003). Na
visdo de Pretti (2000) essas mudancas foram rdakzaem a consciéncia de que todas
essas atitudes poderiam ser nocivas a saude.

Quadro 1 — Padrdo Alimenticio do Homem Primitivo @mparado ao do Homem
Moderno

Homem Primitivo Homem Moderno

Alimentos integrais Excesso de alimentos refinados
Alimentos ricos em fibras Alimentos pobres em fibra
Alimentos ricos em nutrientes Alimentos pobres ernientes
Alimentos ricos em energia vital Alimentos pobresenergia vital
Alimentos consumidos crus Alimentos processadas qabr
Menor teor de gordura saturada Alto teor de gordatarada
Auséncia de acucar e sodio Excesso de acucar@ sodi
Auséncia de fermentos e antibibticos Excesso aeeigtos e antibioticos
Auséncia de agrotoxicos e aditivoExcesso de agrotoxicos e aditijos
guimicos guimicos

Fonte: PRETTI, F. Valor nutricéutico das hortalicas. Hauttura brasileira, v.18, (Suplemento), p. 16-20,
jul.2000.
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Em verdade, alimentacdo moderna tem conduzido pgitaa um desastre na saude
humana, mas também uma série de problemas ambiedtabusca pela qualidade
alimentar esta se tornando uma das principais ppa@ées dos consumidores conscientes
(DAROLT, 2000).

Assim, 0s organicos, alimentos cada vez mais padlos por alguns consumidores
nos supermercados, sao definidos pela legislag@®ldira como produtos de um sistema
de producado agropecuaria, no qual sdo adotadasdéaue otimizem o uso dos recursos
naturais e socioecondmicos disponiveis e manterhegspeito a integridade cultural das
comunidades rurais.

Dada a crescente degradacao ambiental que indoiid@cossistema e a realizacéo
de estudos sobre os perigos para a saude do hodesidp o consumo de alimentos
contaminados com produtos quimicos, surge a atteande uma alimentagdo com maior
qualidade, representada pelos produtos organicos wem conquistando varios
consumidores, de tal forma que esses alimentos sst@lo cada vez mais procurados nos
supermercados. Essa procura por organicos na cgaweje Hoff (2000) é derivada da
necessidade de reduzir a quantidade de substégiascas ingeridas como um passo
importante na melhoria da qualidade de vida, cemaitto-se o acumulo de agentes
agressivos que a humanidade vem adicionando atisseldia (stress, poluigcao).

Lages (2003) defende que a preocupacédo ambientahssumido um papel cada
vez mais relevante para as empresas e para a adei@mo um todo, ndo sO pela
crescente exigéncia dos governos através de lefifiska normas especificas, mas também
por pressdes de mercado, advindas principalmentersumidor, que esta a cada dia mais
informado, exigente e buscando uma melhor qualidadeda.

Com base no exposto pode-se justificar entdo, aabde um desenvolvimento
sustentavel, ou sustentabilidade que envolve ongekemento econdmico, social e
ambiental. Esse tripé é apresentado na Figura GRb1(2006) como tfiple bottom liné,
ou tripolaridade. Essa terminologia foca ndo aperambiental, mas também a questdo do
desequilibrio social e econémico.

J—

—_— —_—

— —_—

s -
o

Qﬂsﬂnmlvimem Sustentavel b

N S
Tt S S R RN

iy

- Epo-Effciéncia

i ——
E E 5
C C G
3 8 (8
0 I
N - I
L8 E
. . 3
o M I N .
o B A A i
Voo A o Sl D SEE batance™
(\\ I Andiise da i, analisis”

Figura 1 - Representacao dottiple bottom line’
Fonte: GRI. Sustainability reporting guidelines. Dispagliem www.globalreportinginitiative.org.
Acesso em 08 set. 2006.

Porto Alegre, 26 a 30 de julho de 2009,
Sociedade Brasileira de Economia, Administracao@dogia Rural



505567 CQC-DNGKEE:SO

SOCIEDADE BRASILLIRA DE ECONOMIA,
ADMINISTRACAQ L SOCIOLOGIA RURAL

Da perspectiva de sustentabilidade, a agricultiigrica € um dos fatores
positivos que sustenta esse desenvolvimento, pais distema de producdo que visa a
preservacdo do meio ambiente; o grande objetivtatcultura organica é promover
permanentemente o melhoramento do solo, pois n@epgéo de Darolt (2002, p.7), esse
tipo de agricultura “exclui 0 uso de agrotoxicosrtifizantes sollveis, hormonios e
qualquer tipo de aditivo quimico”

Complementa Paschoal (1994) dizendo que o termoudigra organica € usado
como sentido de agricultura alternativa, ou sejatipo de agricultura que nao faz uso de
produtos quimicos. Os meétodos utilizados tém coretivo manter os ecossistemas
estaveis e auto-sustentaveis, por meio de prircipmologicos e de conservacdo de
recursos naturais.

A OIA (Organizacéo Internacional Agropecudria) sot ainda que os produtos
organicos sao obtidos em sistemas sustentavesnfoi usam agrotoxicos nem produtos
guimicos, mantém os recursos naturais e a fediidio solo, e tém qualidade garantida
por certificadoras. Sua producdo traz vantagena paprodutor dado que mantém a
sustentabilidade do sistema, pois evita a erosasolm Também & um sistema mais
barato, pois € independente do uso de tecnologgapara o consumidor representam a
oferta de alimentos saudaveis, “ identificaveis agagtidos por certificadoras” (OIA,
2004). Tais organizacdes “ avalizam um sistema &aldde producdo de alimentos”
(www.planetaorganico.com.br), e fornecem um selldalfde garantia.

Na concepcao de Souza (1998, p.14) o termo “orgédimelhor compreendido
guando se visualiza o conceito da unidade prodaivao um organismo, onde todos 0s
componentes (o0 solo, 0s minerais, 0S microorgargsmanatéria organica, os insetos, as
plantas, animais e homens) interagem para criglodmcoerente”

Na visdo de Vogtmann (1984) a agricultura orgaéieatendida como a agricultura
que nao utiliza produtos quimicos na producédo deeaktos. Esse tipo de agricultura
exclui o uso de qualquer tipo de fertilizantes,of@xicos, reguladores de crescimento e
aditivos de racfes animais, elaborados sinteticea(&EDA, 1980). O uso de fertilizantes
organicos evita todos os inconvenientes dos faatilies sintéticos (PASCHOAL, 1994). A
utilizacdo dessas técnicas organicas tem como iabjebrrigir as deformidades da
agricultura industrial (VOGTMANN ,1984).

Assim, a agricultura organica € uma forma sustehtd® producdo, que “promove
e estimula a biodiversidade, os ciclos bioldgic@satividade biolégica do solo. Baseia-se
no uso minimo de insumos externos e em métodoseguperam, mantém e promovem a
harmonia ecoldgica’{www.ranchofalcao.com.br,2006)

O que leva um consumidor a preferir um produto migaé a informacéo sobre
suas vantagens nutricionais, a auséncia de agto®ri a confianca de que foi produzido
conforme as normas que resguardam esses fatorssn, A& um produto que tem na
confianca seu principal valor.

De acordo com Souza (2000) os produtos organiassiicam-se como bens de
crenga, pois apresentam atributos de qualidadenetiizz especificos, ndo identificaveis
mediante simples observacdo. Para o autor, qualidathciona-se ndo apenas com
aspectos visuais, tais como: aparéncia ou sanidads, também, com a isencdo de
produtos quimicos. A qualidade diz respeito taml#roonfiabilidade na presenca de

bY

propriedades especificas nos produtos, ou sejarersé a confianga com que o0s
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consumidores podem comprar determinados produtas, estiverem buscando
caracteristicas especificas.

Na agricultura organica busca-se a qualidade de, wditando danos a saude do
homem, degradacdo do meio ambiente, perdas dééresss das plantas, pois o cultivo
organico nao utiliza pesticidas, herbicidas e Ifeaites quimicos sintéticos; pelo
contrario, empenha-se em desenvolver um solo salidéertil.

Pelo fato de nao utilizar agrotéxicos, os sistewrggnicos ndo desequilibram o
meio natural (PASCHOAL, 1994). Desse modo, a tperemanece “equilibrada, com uma
ampla variedade de insetos Uteis e outros orgasisme agem como predadores naturais
de pragas, e um solo pleno de microorganismos baoas para manter a sua vitalidade”
(www.ranchofalcao.com.br,2006). A irrigacdo e meéxagho sdo controladas, uma vez
gue os solos com teores adequados de matéria cagéetém mais agua facilitando o
trabalho na terra (PASCHOAL, 1994).

Esse equilibrio da terra é conseguido na agri@lltorganica através da
consideracao da propriedade agricola como umadmidende o solo, a planta, o animal e
o homem interagem harmoniosamente com o0 meio atebi&asim, busca-se o equilibrio
entre todos os seres vivos do ecossistema dasaplanliivadas e o desenvolvimento da
vida do solo.

Assim a construcdo de uma agricultura mais humamaspeitadora do meio
ambiente e de um mercado justo faz com que a #gria@uorganica seja uma ciéncia
agricola, que nao deve se reproduzir ou espelhao-sgual modelo, apenas substituindo
0s insumos e recomendacdes utilizadas. A novaudigria deve incorporar a capacidade
de producao de conhecimentos dos agricultores&yte historicamente demonstrada e o
interesse e participacdo dos consumidores. Tenemcobrir formas de trazer os
agricultores e seu conhecimento local de volta pgreoducéo de conhecimentos formais
para a agricultura, também faz parte de sua cadstrywww.ambientebrasil.com.br,
2005).

Ha defensores da idéia de que a agricultura orgadicum sistema de
gerenciamento total da producdo agricola, que ptisenover e realcar a saude do meio
ambiente, preservar a biodiversidade, os ciclosseatvidades bioldgicas do solo
(www.unioeste.com.br, 2006). Nesse sentido, erdatizuso de praticas de manejo em
oposicao ao uso de elementos estranhos ao melolssmaabrange, sempre que possivel, a
administragdo de conhecimentos agronémicos, bmddge até mesmo mecanicos. Mas
exclui a adocéo de substancias quimicas ou outederiais sintéticos que desempenhem
no solo fungBes estranhas as desempenhadas pstiséama.

Da perspectiva da utilizacdo de técnicas espesifieaa a producdo de organicos,
Paschoal (1994) lista as principais:

a) Manejo e conservacdo do solo e da agua: premissa mais importante em
agricultura orgéanica € gue solos bem estruturados adequada fertilidade em nutrientes
disponiveis as plantas e em quantidades equilibyaxtan teores satisfatorios de humus
agua e ar, produzem plantas sadias, com metaboéguitbrado, naturalmente resistente
a pragas, capazes de produzir boas colheitasrderdbs nutritivos, saudaveis, saborosos e
livres de residuos téxicos que, por sua vez, gar@mais e pessoa sadias. O manejo se faz
pelo controle de erosdo, adubacdes organicas)ioabarreto de maquinas e rotacdes de
culturas.

b) Incorporacdo de matéria organica e de nutrientes merais: Outra premissa

7
Porto Alegre, 26 a 30 de julho de 2009,
Sociedade Brasileira de Economia, Administracao@dogia Rural



505567 CQC-DNGKEE:SO

SOCIEDADE BRASILLIRA DE ECONOMIA,
ADMINISTRACAQ L SOCIOLOGIA RURAL

basica € que o solo e ndo o adubo deve nutriraaagl e para isso € 0 solo que deve ser
alimentado para que, através dele, as plantasmassizr os seus nutrientes. Dessa forma,
os fertilizantes minerais sollveis sdo proibidosnggpalmente os nitrogenados. O
proposito da fertilizacdo € ativar a vida do sglossibilitando o desenvolvimento de
organismos uteis e promover o equilibrio de nutegno que so é possivel com adubacdes
organicas.

c) Rotacdo de culturas e cultivo multiplo: deve-se eliminar as monoculturas,
substituindo-as por policulturas nos sistemas tigé&o e de cultivo maltiplo, o que resulta
na diminuicdo do numero de pragas e no controlerdsdo e manutencao da fertilidade
do solo.

d) Manejo natural de pragas: Em agricultura organica mesmo as espécies
potencialmente daninhas ndo séo consideradas ssiigas, sim, indicadoras de erros de
manejo na propriedade agricola, que as favorecaamdp ha desequilibrios no solo, na
planta ou no agroecossistema como um todo. Cordee@d causas, modificam-se as
técnicas a fim de conseguir estabilidade. O maadjeito principalmente por processos
preventivos naturais e integrados: rotacao de @gdta cultivo multiplo; época e métodos
de plantio e colheita; adubac¢éo organica e trattoretequado do solo.

e) Uso adequado de maquinas e implementos agricola® sucesso da
agricultura estd em grande parte ligado a boatastrdo solo, o que se consegue com
adubacao organica e manejo adequado do solo euda Agcompactacdo é evitada pelo
uso de tratores leves e a aracdo deve ser suglezfitre 12 e 15 cm.

f) Uso de fontes alternativas de energia viabilidade atual e futura do processo
de producéo agricola depende da substituicdo dgiamms combustiveis fosseis (petréleo
e carvao) por energia de fontes renovaveis (bicamdsdraulica, edlica, solar, animal e
humana). Por ndo usarem fertilizantes sintéticagretoxicos (que representam de 40 a
80% do custo da producéo), e por empregarem maisde®bra (dentro do econémico),
sem perderem em produtividade, as propriedadesotagiorganicas sdo mais eficientes
no uso de energia, mais lucrativas e menos depesdda petréleo e da flutuacéo do seu
preco no mercado internacional.

g) Integracéo agricultura - criagdo animal: Animais domeésticos constituem parte
fundamental de quase todos os métodos alternad@gyricultura, ndo sé pelos produtos
que fornecem, mas também pelo esterco que proparciocomponente basico para a
producdo de composto. Instalacdes adequadas paiaeta de estrumes e do preparo de
composto sdo indispensaveis por questdes econdmmadicas. A saude animal depende
da saude das plantas que, por sua vez, dependguililbrédo dos nutrientes no solo. Por
isso, as racdes sao todas produzidas na propeadaz

h) Qualidade dos alimentos:A qualidade biolégica interna (valor nutritivo,
auséncia de residuos toxicos, aroma e sabor) ap&@ms 0 aspecto externo comercial € o
que se objetiva obter pelos métodos organicos deultgra. A adubacgdo organica,
comparada com a mineral, produz alimentos maiss rn vitaminas, aminoacidos e sais
minerais.

i) Comercializacdo: a descentralizacdo da estrutura produtiva e deldigtdo e
venda € outra meta da agricultura organica. Vesjuegumes, frutas, cereais, " leite,
queijo, paes e outros alimentos podem ser adgsirdicetamente nas propriedades
agricolas, entregues nas residéncias, ou compeaddsjas especializadas. Cooperativas,
associacOes de agricultores, distribuidores e dmdores, especializados em alimentos
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organicos e insumos naturais, também atuam na catiemcdo dos produtos,
industrializados ou nédo, de fazendas, hortas e EEm&O convencionais.

J) Conservacédo da natureza e da dignidade humana&: agroecossistema néao €
constituido apenas pelas culturas vegetais e amienxgiloradas economicamente, mas a
totalidade dos componentes fisicos, quimicos egicbs mutuamente relacionados, que
contribuem para a estabilidade do processo praalufigsim, a conservacao do solo, da
agua (adgua do solo, do lencol freatico e de ridages), do ar, da fauna e flora e do
ambiente silvestre € de extrema necessidade. Aempegsio da sociedade rural e dos
costumes, saude, bem-estar e auto-suficiéncia aadlids dos agricultores € meta
prioritaria, porser o homem o integrante de maior importancia rstersas agricolas. A
estética da propriedade rural também é importaata guem nela habita e quem vé a
distancia.

Rezende e Farina (2001) detectam as principaiscteaisticas da agricultura
organica, sao elas:

a) protecdo da fertilidade do solo no longo prazejdtea manutencéo dos niveis
de matéria organica e promocéo da atividade bicddgi

b)fornecimento de nutrientes para a cultura de moddireto, que serao
disponibilizados as plantas ap0s a a¢cdo dos mem@os; e

c)controle de ervas, pragas e doencas com base ag@ootle culturas, adubacao
organica, diversidade, predadores naturais e usovadiedades resistentes, sendo a
intervencao quimica ou biolégica minima ou nula.

Dentre as inumeras definicbes da agricultura oogénistas até agora, a idéia
central desta atividade é ser “livre de agrotdXicdssta é o grande propulsor do
movimento.

Os beneficiosla agricultura organica estao relacionados a géeiteonsciente por
parte dos consumidores quanto aos maleficios quesiduos de agrotoxicos e adubos
guimicos podem ter sobre a sua saude, e de sulaafddma postura bastante presente em
consumidores de produtos organicos que demonsiraosisciéncia pelos benéficos é a de
afirmar que é preferivel pagar um pouco mais, nias gastar depois em medicamentos
para enfrentar possiveis doencas.

Os consumidores “verdes” ou ecologicamente conser responsaveis, Sao
definidos ou representados por aqueles individwes lyscam para consumo apenas 0s
produtos que causem 0 menor — ou NAo exercam nenluejuizo ao meio-ambiente. Ou
seja, aqueles que buscam conscientemente prodwaxes do seu comportamento de
consumo, um efeito nulo ou favoravel sobre meioianb e a sociedade como um todo.
Anderson Jr. & Cunningham (1972), identificaram uab@s caracteristicas dos
consumidores socialmente conscientes. No resuttedse estudo, os autores definiram os
consumidores conscientes como individuos preocigpado apenas em satisfazer suas
necessidades pessoais, mas também com o bem-astwciddade e do ambiente, e
pertencentes a uma classe socioecondmica acimadia s com ocupacdes profissionais
de reconhecimento e status.

O conhecimento das questdes ambientais na concdpdaages (2003) além de ser
considerado um indicador da possibilidade de agdwsaiente do consumidor, né&o
significa um comportamento de compra ecologicameaigeto. Assim, compreender
todos os comportamentos e caracteristicas quendeten o consumo de um individuo
socialmente consciente € relevante para que enspeegaofissionais da area consigam
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oferecer produtos e servicos preocupados com astfgse ambientais e planejar e
implementar estratégias competitivas sustentaveis.

Uma pesquisa realizada pelo Datacenso (2002) maspnancipal motivacdo no
Brasil para a compra de alimentos organicos. Qftaglos da pesquisa mostraram que 0s
principais motivos que levam os consumidores a iadgm organicos foram: (1°) e (2°)
lugares — faz bem a saude, é saudavel; em (3%9)4ugd@o tem agrotéxicos; em (4°) lugar -
tem mais sabor; e em (5°) lugar — € natural e tam qualidade.

Assim, os consumidores de organicos optam pelouppoghois € muito mais que
um produto sem agrotoxicos: é o resultado de uterseés de producdo agricola que busca
manejar de forma equilibrada o solo e demais resunsiturais (agua, plantas, animais,
insetos, etc.), conservando-os e mantendo a haand@sises elementos entre si e com 0s
seres humanos.

Os sistemas organicos de producdo protegem asntescde agua, as areas
desmatadas séao reflorestadas,os animais e os igaggigos sao preservados e néo se faz
0 uso de queimadas. Em razéo disso, um maior nideepessoas buscam por esse tipo de
alimentacgé&o especial (SALGADO, 2004)

Percebe-se entdo, que os sistemas organicos decfooditilizam técnicas que
previnem a devastacdo de florestas e o ataquedivérisidade. Com isso, 0s ecossistemas
sdo preservados e por ndo utilizarem agrotoxictestdizantes os produtores organicos
nao contaminam os rios mantendo a qualidade dacigua individuo consome.

Deste modo, para se obter um alimento verdadeir@mganico, é necessario
administrar conhecimentos de diversas ciénciasolagnia, ecologia, sociologia,
economia, entre outras) para que o agricultoryésrale um trabalho harmonizado com a
natureza, possa ofertar ao consumidor alimentogpmovam ndo apenas a saude deste
altimo, mas também do planeta como um todo (wwwgikorganico.com.br, 2006).
Nesse sentido, a Administracdo € a area que podia-lmpcomo micro ou pequeno
empresaério, para que o faca de forma lucrativaptketing, como area da administragéo,
pode oferecer suporte no gerenciamento de inforesag@a gestado do relacionamento com
os clientes, na fixacao de pregos, na comunicagdoocmercado, etc.

Com base nas definicdes dos produtos organicoseayeslas anteriormente, nota-
se gque uma de suas maiores propostas é garantiesenvolvimento sustentavel, ou seja,
ter um crescimento econémico conciliado com a pvagéo dos recursos naturais.

Assim, os produtos organicos juntamente com a @grr@ organica desenvolvem
sistemas sustentaveis, beneficiando tanto o melweate como também a qualidade de
vida da populacdo, pois o desenvolvimento susteht&¥ormado pela juncdo do social,
econdmico e ecoldgico. A busca por alternativasgrem o desenvolvimento sustentavel
por parte dos individuos é um dos resultados dadarde consciéncia da sociedade acerca
da crise ambiental.

Outro beneficio dos produtos organicos é que passuaa quantidade maior de
nutrientes, que favorecem seu sabor a saude dddodi O que pode ser constatado em
pesquisas internacionais que demonstram que o®rdbsy organicos apresentam, em
média, 63% a mais calcio, 73% mais ferro, 118% mmagnésio, 178% mais molibdénio,
91% mais fésforo, 125% mais potéassio, 60% maisoze os alimentos convencionais.
Possuem menor quantidade de mercurio (29%), suistqne pode causar doencas graves
(Journal of Applied Nutricion, 1993, in www.meroaaturale.com.br, 2006).
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Nesse sentido, os produtos organicos além de seemps de agrotoxicos, 0S
alimentos organicos tendem a ser mais saborososgjtradicionais (SALGADO, 2004).
De acordo com Paschoal (1994) o alimento organes@ @épresentar qualidade bioldgica,
nutritiva e ainda, ser isento da utilizacdo de @tioos, fertilizantes minerais solaveis,
hormdnios e antibidticos.

Embora existam no pais 20.000 produtores de omgg@mistribuidos numa area de
269.718 hectares, ha poucas pesquisas sobre o eeBXDES (Banco Nacional do
Desenvolvimento Econdémico), por exemplo, identifiG existéncia de 7.063 produtores
certificados ou em processo de conversdo. Apesegildamentacao exigir a certificacao,
o estudo revelou a existéncia de cerca de 13.@flufores que produzem organicamente e
nao tem certificacdo (AAO, 2004). Em outras pesgjiPereira e Karall (2004), justificam
a atitude desses produtores: “além do receio dackagia excessiva, existe a preocupacao
com 0s custos que se imagina serem muito altos".

Em funcdo da existéncia de produtores de orgamooBrasil, Pizzinatto (1995)
relata que uma pesquisa realizada pelo BNDES corapro crescimento do setor, porém
0s agricultores de organicos ainda nao sao cordgecwk forma sistematizada,
principalmente de forma regional: ha pouca infor@imagobre suas formas de atuacéao,
dificuldades na comercializacdo, e perda da pradwgganica pela falta de estrutura
organizada de distribuicdo, pois as grandes cadeiasizam os fornecedores da
agricultura convencional, vinculados a centrosid&iduicao.

Oliveira et al (2006) afirmam que em sua maioripr@ducdo organica no Brasil
provém de pequenos nudcleos familiares que se sasteta terra. Conservando o solo
fértil, a agricultura organica prende o homem a woade rural a qual pertence,
garantindo sua sobrevivéncia e a de sua familisestienulando o éxodo rural e
fortalecendo o vinculo do homem a terra.

Portanto, encontra-se um desenvolvimento positieee agricultura e a producao
de orgénicos, que da saltos de crescimento no dwema agronegdocio, ao passo que a
opcado por produzir ou ingerir organicos tanto pgbosdutores como também pelos
consumidores vem da consciéncia de sua acdo bergfi@a o0 meio ambiente, estdo na
verdade adquirindo um conjunto de dois produtosalosentos em si € um produto
ambiental (a protecdo e regeneracdo do meio arebiguiis € cultivado sem o uso de
adubos quimicos ou agrotoxicos, € um produto lirepsaudavel, que provém de um
sistema de cultivo que observa as leis da natwéado o0 manejo agricola esta baseado no
respeito ao meio ambiente e na preservacado dososauaturais.

Isso faz com que os organicos sejam definidos [egslacdo brasileira como
produtos de um sistema de producdo agropecuariguabsdo adotadas técnicas que
otimizem o0 uso dos recursos naturais e socioecao@milisponiveis e mantenham o
respeito a integridade cultural das comunidadesisurTudo isso para garantir a
sustentabilidade econbmica e ecoldgica, maximizabeneficios sociais e diminuir a
dependéncia do uso de energia ndo-renovavel, samoode materiais sintéticos e
organismos geneticamente modificados (OLIVEIRAgleR006).

4- AGRONEGOCIO, A VERSAO DO AGRIBUSINESS

Como a producdo de organicos é um nicho mercadwddo agronegocio, €
preciso, para estudar sua comercializacdo, enteswgemefinicdo, a qual é muito mais
antiga do que se imagina e incorpora mais que apanatipo de empresa rural: o sistema
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da producéo, industrializacéo e distribuicdo dmeatitos vem sendo estudado desde que,
em 1957, dois pesquisadores americanos reconheaguammao seria mais adequado
analisar a economia nos moldes tradicionais, cotorese isolados que fabricavam
iInsumos, processavam 0s produtos e os comercializa¥oi assim que, Davis &
Goldberg (in Batalha, 1997, p.25) inseriram acadfura no conceito détagribusiness”,
definindo-o como sendo:

(...) a soma das operacbes de producdo e distibude suprimentos
agricolas, das operagbes de producdo nas unidagiésolas, do
armazenamento, processamento e distribuicdo aokijes agricolas e
itens produzidos a partir deles (BATALHA, 1997,%).2

O conceito de agronegocio tal como ja apresentttopém é assumido por
organizac6es como a Embrapa (2006), incluindo agoima das operacdes de producéo e
distribuicdo de suprimentos agricolas, as operagégwoducao nas unidades agricolas, o
armazenamento, processamento e a distribuicdo dudutps agricolas, e os itens
produzidos a partir deles.

Gozer et. al. (2006) complementa dizendo que onegy@cio abrange um conjunto
de atividades econbmicas que abastecem a agraultpor meio de insumos, bens de
capital e servigos, a producdo agropecudria e vatradades que se agregam a producao
primaria -o crédito, a transformacéo e a distriédaido produto.

As operagdes do agronegoécio envolvem as etapas cddsias produtivas
agroindustriais integrando a producao de insunresiygdo agropecuaria, industrializacao
da producdo e sistemas de distribuicdo, ou sejagronegocio é entendido como a
somatoria das atividades agroindustriais, desdermigacao das sementes até o produto
chegar as maos do consumidor final.

Entretanto, a producdo de produtos agricolas nonagocio incluem tanto os
alimenticios quanto os ndo alimenticios, como nrade# algodao, por exemplo. Numa
visdo mais ampla, incluindo os produtos nao alinced e também o setor industrial e de
distribuicdo, pode-se falar em Sistema Agroindaktque na visdo de Batalha (1997, p.26)
considera o Sistema Agroindustrial como “0 conjueoatividades que concorrem para a
producao de produtos agroindustriais, desde o pvdthal (queijo, biscoito, massas, etc),
ao consumidor”.

O agroneg6cio como parte do sistema agroindusémalsido entendido, tanto em
ambiente nacional como no internacional, como uem atividades no pais com maior
impacto para o seu desenvolvimento, e segundo anéiadora de Estudos e Projetos
(FINEP, 2006) esse € o setor da economia com roajgacidade de geracdo de empregos
e 0 maior irradiador de estimulos para outrasdades, movimentando recursos da ordem
de US$ 200 bilhdes por ano. Seus efeitos posis@osrefletidos para a industria e para o
comércio, aumentando a oferta de produtos e coaseEjiente de empregos, além de
gerar inUmeros outros beneficios.

No Brasil o agronegécio € responsavel pela geragimais de 18 milhdes de
postos de trabalho, o que corresponde a 30% ddapdjmueconomicamente ativa do Pais.
De cada trés oportunidades de emprego criadas¢wrianda da agricultura (BERTELLI,
2005). O agronegdcio também é visto por Gozedl.g2@06, p.5) como uma atividade que
colabora para “fixar o homem no campo, reduzindopaessdes sociais nos centros
urbanos, além de absorver grandes contingentes baika formacdo escolar.
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Adicionalmente, se exige uma mao-de-obra melholifaala em funcdo da implantacéo
dos complexos agroindustriais”.

Portanto, o agronegécio brasileiro € um setor erpaesédo e desfruta de
perspectivas de ganhos de participacdo no mercaddial. No entanto, é preciso que as
instituicbes de desenvolvimento cientifico e teégmo continuem colaborando na
organizacdo e no desenvolvimento de métodos e gmoseque garantam cadeias
produtivas eficazes e eficientes.

O presente estudo esta focado na parte do Sistgmwandustrial composta pelos
sistemas produtivos de alimentos ( ZYLBERSTAJN &WHS, 2000). Delimitando mais
ainda o tema, concentra-se no sistema de produgEmnioo, isento da aplicacdo de
agrotoxicos.

5- METODOLOGIA DA PESQUISA

A metodologia, segundo Santaella, (2001), é a etagsesquisa em que se definem
0s métodos que fornecem os meios para chegar paivob da pesquisa.

Nesta fase, é construido o modelo da pesquisaalp spgundo Malhotra, (2005) é
um mapa para conduzir o projeto de pesquisa. Assibase para o desenvolvimento da
pesquisa foi teorica e pratica. No tocante ao dede@mento empirico foi realizada uma
pesquisa de campo com o0s produtores de organicasiwshnacional.

O objetivo da primeira etapa da pesquisa foi deslgar e esclarecer os conceitos
vinculados ao referencial te6rico do tema, numdestexploratério que segundo Boyd e
Westfall, (1986) € o primeiro passo do processpehguisa e € usado, nas palavras de
Malhotra, (2005), para explorar a situacdo do molal. Aaker, Kumar e Day (2001),
defendem que a pesquisa de carater exploratéridiligada quando se busca um
entendimento sobre a natureza geral de um problentzstudo Exploratdrio apdia-se em
diversas fontes de informacdo, sendo a primeifasdes Dados Secundarios. Estas
informacfes sdo as que, segundo Mattar (1996) r@mfocoletadas, tabuladas, e até
ordenadas. Ja Malhotra (2005, p.72) considera dssdaecundarios como quaisquer
dados que ja foram coletados para outros propgspgodendo estar em pesquisas
anteriores, ou em documentos, ou em publicact@sfemde sua utilizagdo lembrando que
0S mesmos podem ser levantados rapidamente a tonbaitso.

A pesquisa em dados secundarios incluiu a conagurtaios eletrdnicos de busca na
weh fonte valida de informacéo, segundo Severinog199

Ainda com base em pesquisa de dados secundara® fdentificadas junto ao
Banco do Brasil as certificadoras nacionais erm@igonais em carater nacional, ja que,
todo produtor organico deve buscar sua certificfigdim a uma delas para ser reconhecido
como tal. Tais investigacfes levaram a selecaa, ppesquisa, da listagem dos produtores
organicos certificados por uma delas em espe@alBD (Instituto Biodinamico), numa
amostragem n&o probabilistica por conveniénciafusipdo de seu alcance nacional e do
maior numero de certificados: 354 produtores oxgimitendo sido todos incluidos como
fonte de pesquisa.

Os dados coletados junto aos produtores de orgaficam caracterizados através
de uma analise descritiva, apresentada por meitalielas e graficos, utilizada para
atender a todos o0s objetivos e se constituem nol@st discussado dos dados coletados na
amostra. Deste modo a segunda etapa do estudogomogeadrar-se como um Estudo
Descritivo, o qual, argumentam McDaniel & GatesO@0p.33), “compreende as relagbes
basicas da area do problema” ; sdo estudos “calwBupara responder as perguntas:
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quem, o0 que, quando, como e onde.” Em alguns gsiddratilizada a técnica de nimeros
indices como metodologia de analise dos dados. IQUBDS, 1998.) Num segundo
momento, as informacdes coletadas na pesquisa mamléam, analisadas
qualitativamente, por meio de discussao e inteapéet dos resultados. Segundo lemma
(1992, p. 6) “a analise qualitativa € utilizadagpdescrever qualidades e categorias”.

6 - RESULTADOS DA PESQUISA
As analises dos dados abaixo mostram quantos g@odistores e o perfil da oferta
de produtos organicos oferecidos em cada Estadddire.

_6.1- DISTRIBUICAO GEOGRAFICA DOS PRODUTORES DE
ORGANICOS DO IBD

O Quadro 2 mostra a distribuicdo geografica dosdytayes de orgéanicos
certificados pelo IBD.

Quadro 2- Distribuicdo Geografica dos Produtores @ Organicos: o Caso IBD

Produtores/Estado FreqUéncia Absoluta ( F) Frequérna Relativa % ( f)
Alagoas 2 0,6
Amazonas 2 0,6
Bahia 20 5,6
Brasilia (DF) 5 1,4
Ceara 12 3.4
Espirito Santo 8 2,3
Goias 3 0,8
Maranhao 2 0,6
Mato Grosso 11 3,1
Mato Grosso do Sul 1 0,3
Minas Gerais 41 11,6
Para 1 0,3
Paraiba 1 0,3
Parana 59 16,7
Pernambuco 3 0,8
Piaui 3 0,8
Rio de Janeiro 14 4,0
Rio Grande do Sul 9 2,5
Rondbnia 6 1,7
Roraima 1 0,3
Santa Catarina 9 2,5
Séo Paulo 138 39,0
Sergipe 3 0,8
Total 354 100

Fonte: elaborado pelos autores, a partir da listagem 6idaepelo IBD.
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6.2- PRODUTOS ORGANICOS “IN NATURA E INDUSTRIALIZAD OS NO
PAIS, POR ESTADO: DADOS IBD

Os Quadros 3 e 4 permitem visualizar a variedadegaducao organica “in natura”
e de produtos industrializados de cada categoripro@utos (frutas, legumes, verduras,
graos e outros produtos) de cada Estado brasiptos produtores certificados pelo IBD.

6.2.1- ANALISE VERTICAL DA PRODU(;AO DE ORGANICOS “IN

NATURA E INDUSTRIALIZADOS NO PAIS, POR ESTADO: DADO S IBD

O Quadro 3 apdia-se em analise vertical, ou sejanife visualizar em que Estado
h& maior nimero de produtores de cada tipo de fwodu

Analisando a ultima coluna do Quadro 3, verificaegee S&o Paulo lidera a
producdo de organicos no pais, dentre os produtertiicados pelo IBD, seguido pelo
Estado do Parana. A Figura 2 mostra a participagéicentual de cada Estado brasileiro
em relacdo a producdo organica dos produtoreslddiao IBD. Mas, principalmente em
relacdo aos objetivos do estudo, identifica o Estda Parana com a maior incidéncia de
produtores que aderiram a Estratégia de Desenveihtonde Produtos, pois passaram ao
elo “depois da porteira”, empreitando a industzegiio de seus produtos “ in natura”.

O Alagoas

B Amazonas

O Bahia

Ll Brasilia (DF)

B Ceara

B Espirito Santo
B Goias

O Maranhdo

B Mato Grosso
B Mato Grosso do Sul
O Minas Gerais
O Para

B Paraiba

B Parana

B Pernambuco
B Piaui

B Rio de Janeiro
O Rio Grande do Sul
O Rondbnia

O Roraima

O Santa Catarina
O Sao Paulo

O Sergipe

Figura 2 - Participacdo Percentual de cada Estadorasileiro em relagcéo a producao

organica,com base na producéo dos produtores filiios ao IBD
Fonte: elaborado pelos autores, a partir da andliseceédo Quadro 3.

Quadro 3- Produtores de Organicos Filiados ao IBDAnalise Vertical, por Estado
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Quantida-

Produtos | Quantida- | de de

Verdu- Industriali- dede | Produtos/

Frutas [ Legumes| ras Gréos Outros zados Produtos/ | Estado
Estado Fl% |F| % |[Flw |[F |[w |[F |% |F % | Estado (F) (%)
Alagoas o|l o|lofl o] of of of of 2 121 1 o1 3 0,19
Amazonas ol oflofl o] of of of of of o 3 01 3 0,19
Bahia 39 72| 13 135 2| 2,71 8| 3| 9| 47 14 3 85 5,43
Brasiia(DF) | o | o [ ol o | of of 5| 19 2 1o 2 0% 9 0,58
Ceara 15| 28 ol o | o o 6| 28 § 4p 4 16 35 2,24
Espirito Santo] 6 | 1,2 of o | 1| 14 5/ 1,9 3 1) 1 op 16 1,02
Goias 1102 o] 1/ 14 2| 08 3 1p 3 0y 10 0,64
Maranhao 12| 22| 0 o o of of of o o 2 0,f 14 0,89
MatoGrosso | 2 | 04 of o | of of 3| 1,1 238 1p 1 1§ 35 2,24
Mato Grossq 0 | 0 | 1 1| o] ol ol of of of 3 0,7 4 0,26
Minas Gerais | 53 | 98| 9| 94| 19 14| 35| 13| 25| 13 7| 1,7 139 8,88
Para ol oflofl o] of of of of of o 71 1,7 7 0,45
Paraiba 1|02l 0] of| o o ol of 3 1 2 0% 6 0,38
Parana 155(28,7|36| 37,5| 19| 26 | 101| 38 | 36| 19| 47| 11,1 394 25,18
Pernambuco | 7 | 13| of o | of of ol of of o o 0 7 0,45
Piaui 1102 0] o] o of of o 3 1 0 0 4 0,26
RiodeJaneird 11 | 2 | 3| 31| 4 54 6 28 4 21 d 2p 37 2,36
Rio Grande do 3 [ 06| O o| of of 9f 34 3 1p 3 of 18 1,15
Rondonia 35| 65| 0 of| 11 14 of o 14 74 { of 53 3,39
Roraima 13| 2.4 ol o 11 124 of o 1 o d 0 15 0,96
Santa Cataring 25 | 46| 6| 63| 1 14 13 49 211 16 4 65 4,15
Sé&o Paulo 142]126,3[ 28] 29,2 31] 42| 71| 27| 46] 24 264 658 582 37,19
Sergipe 19| 35| of o | 3 41 o o 1 o 1 0P 24 1,53
Total 540| 100| 96| 100 | 74| 100| 264| 100| 190| 100| 401 | 100 1565 100

Fonte: elaborado pelos autores, a partir da listagenB@p |
Obs.: A somatéria das colunas sdo a base = 100%snoda técnica dos nUmeros indices. Fonte:

(IUDICIBUS, 1998).

PAIS: DADOS IBD

6.2.2- ANALISE HORIZONTAL DA PRODUCAO ORGANICA NO

O Quadro 4 efetua uma analise horizontal, por Bstdd composto de produtos
ofertados ao mercado pelos produtores certificaoel® IBD. Em outras palavras,
identifica-se a variedade de cada categoria deupvogue é ofertada. Por exemplo, na
Bahia, sdo produzidas 39 variedades diferentesuthesf

Dos 1565 itens levantados na producao organicarasilB34% é representada por
frutas, 26% por produtos industrializados, 17% paaos, 12% em outros e 6% em
legumes. A Figura 3 representa esses dados.

So

26%

12%

34%

17%
° 5%

@ Frutas
m Legumes
O Verduras
O Gréaos
m Outros

@ Produtos
industrializados

h Rural
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Figura 3- Quantidades de FLV’s, outros produtos enpdutos industrializados

produzidos a nivel Brasil
Fonte: elaborado pelos autores, a partir da analise dvtaz do Quadro 4.

Quadro 4 — Composto de Produtos Organicos Ofereaid pelos Filiados ao I1BD, por
Estado: Andlise Horizontal

Produtos Qudan:jida_ Quda; t(ﬁa_
Industriali- e de
Estado Frutas Legumes| Verduras| Gréos Qutros zados Produtos/ Plrzcﬁgéc:)s/
Estado (F)

Fl% |F| % |[F| % |[F |%|F |% [F |% (f%)
Alagoas ol o]lo| o] of o 0] 0| 2| 64 1 34 3 100
Amazonas o| o]o| o] of o o] o] o/ o 3] 10 3 100
Bahia 39| 45| 13 16 | 2| 25| 8| 95 9| 10p14 | 16,5 85 100
Brasilia(DF) | 0 | 0 | o] o | o] o© 5| 56| 2| 29 2| 29 9 100
Ceara 15| 43| 0| 0| 0/ © 6| 1718 | 229 6 | 171 35 100
Espirito Santo| 6 | 38| 0| 0 | 1| 6,29 5/ 3183 |188| 1 | 625 16 100
Goias 1| 10| 0| O 1| 10| 2| 20 3 3 3 3( 10 100
Maranhao 12| 86| 0| 0| of o ol of o o 2| 14B 14 100
Mato Grosso | 2 [ 57| o| o0 | 0| O 3| 85f23|657 7 20 35 100
Mato Grossq o0 | 0 [ 1| 25| 0| © o] ol o o 3 75 4 100
Minas Gerais | 53 | 38| 9| 65| 10 7,19| 35| 253 25| 18| 7 | 5,04/ 139 100
Para ol o]o| o of o 0 0] © 7] 10 7 100
Paraiba 1|17l 0| o] 0o o o/l o]l 3 50 2/ 33B 6 100
Parana 155| 39 | 36| 9,1 | 19| 4,82| 101 25,6| 36 | 9,14 47 | 11,9 394 100
Pernambuco | 7 | 100 0| 0 | 0| © of o]l o o 0 0 7 100
Piaui 1| 25(0| o] o] O o] ol 3 79 o0 0 4 100
Rio de Janeiro) 11 | 30| 3| 81| 4| 104 6 16[24 108 9 | 243 37 100
Rio Grande d¢ 3 | 17| 0| O | 0| © 9| 50 3 16f7 3 | 167 18 100
Ronddnia 35| 66| 0| O | 1| 1,89 o o0 14 2643 | 566 53 100
Roraima 13| 87| ol o | 1| 667 O O 1 64870 0 15 100
Santa Cataring 25 | 38| 6| 92| 1| 154 13 20 4 66,1516 | 24,6 65 100
Séo Paulo 142| 24 [ 28| 4,8 | 31| 533 | 71| 12,4 46 | 7,9| 264 454 582 100
Sergipe 19| 79| ol o | 3| 129 o o 1 4171 | 417 24 100

Total 540|345[(96| 6 | 74| 4,9 | 264 17 | 190] 12 | 401| 25,6 1565 100

Fonte: elaborado pelos autores, a partir da listagenB@p |
Obs:’ base =100%, sdo os dados da somatdria dass,limp uso da técnica dos numeros indices.
(IUDICIBUS, 1998.)

17
Porto Alegre, 26 a 30 de julho de 2009,
Sociedade Brasileira de Economia, Administracao@dogia Rural



505567 CQC-DNGKEE:SO

SOCIEDADE BRASILLIRA DE ECONOMIA,
ADMINISTRACAQ L SOCIOLOGIA RURAL

7- CONSIDERACOES FINAIS

A oferta de Produtos organicos no pais, tantorosidtura” quanto os derivados de
processamento industrial, foi retratado a partir wea amostra de 354 produtores
certificados pelo IBD- Instituto Biodinamico e atmios regionalmente em 23 dos Estados
brasileiros: Alagoas, Amazonas, Bahia, Brasiliaar@eEspirito Santo, Goias, Maranhao,
Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, ,PRafiaiba, Parana, Pernambuco,
Piaui, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Ronddisaima, Santa Catarina, Sdo Paulo e
Sergipe.

Dessa amostra de produtores do IBD, todos os &stiitham alguma producéo
organica, em pelo menos uma das categorias igadas. No que se aos Produtos
oferecidos por Estado (analise horizontal), percedgeque:

a) as frutas sdo mais oferecidas pelos produtaresEstados da Bahia, com o
cacau; no Ceara, a oferta concentra-se no coc&spaito Santo, com a banana; no
Maranh&o e Parana,com a manga; em Minas, banare;ujfae laranja; em Pernambuco,
abacate, banana, caju, jaca laranja, manga e w&im de Janeiro, acerola, liméo e
pupunha; em Rondobnia acerola, banana, caju, contdma pitanga; em Roraima, acerola,
atemoia, banana, biriba, cupuacu, graviola, jabb#&¢ laranja, lichia, limdo mamao,
maracuja e tangerina; em Santa Catarina kiwi egg@se por fim em Sergipe o abacate,
caju e laranja.

b) Os graos sdo mais oferecidos em Brasilia commaf® e no Rio Grande do Sul
com a soja.

C) a categoria “outros produtos” é mais oferecidé&Estado de Alagoas, no qual o
produto mais oferecido pelos produtores € a carecdear, 0 gado leite e 0 agucar; no
Mato Grosso é o gado de leite o mais ofereciddEstado da Paraiba séo: o gado de leite
de cabra, leite de cabra e mel e o Piaui com ocomab produto mais oferecido pelos
produtores.

d) os produtos industrializados sdo mais ofereamssEstados do Amazonas como
processador de polpa, fabricacdo de Oleo e de igarde cacau; no Para com a estearina,
gordura vegetal, margarina, 6leo de palma brutefmado, 6leo de palmiste bruto e
refinado; no Mato Grosso do Sul, a fécula de marajisagu e tapioca; em Goias a cana-
de-agucar, girassol, pastagem, acucar cristalp cdcana evaporado e doces de caju e em
Séo Paulo, no qual os produtores oferecem prodii6%6 organicos - café torrado e
moido e produtos com 70% a 95 % de ingredienteénags - bolacha de chocolate e péo
de mel. A grande maioria dos produtores concentroalucdo nos produtos 100%
organicos.

Numa andlise geral a variedade de produtos otkreano Brasil, totaliza 1565
itens, havendo maior concentracéo na oferta @goaa das frutas .

Dos Estados analisados (analise vertical), o Pagagaem lidera a producdo de
frutas, legumes e graos, pois tem-se um maior @feemto de produtos em quantidades
em comparagao aos outros Estados.

No tocante as trés outras categorias de prodatosgerduras, outros produtos e
produtos industrializados quem lidera o ofereciment Estado de S&o Paulo. Ou seja,
dos dados coletados conclui-se que a maior quai@ide produtos organicos oferecidos
pelos produtores esta dividida entre os Estad@AdePaulo e Parana.

Os Estados de Amazonas, Goias, Mato Grosso do Pala e Sdo Paulo, sdo os
gue concentram produtores que oferecem produtostinalizados.
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Assim, ndo ha como ignorar a importancia que aiaatgoindustrial dos produtos
organicos representa para a saude publica, pdemeyiroblemas de saude causados pela
ingestao de substancias quimicas toxicas, os gotisse balanceados com adubos naturais
produzem alimentos com maior valor nutritivo, pgetedo as futuras geracdes de
contaminagcdo quimica e restaurando a biodiversidadtegendo a vida animal e vegetal.
A agricultura orgéanica respeita o equilibrio dauneta, criando ecossistemas saudaveis. A
vida silvestre, parte essencial do estabelecimamticola é preservada e areas naturais sao
conservadas. E tudo isso é garantido pelo papetidrepelas certificadoras, no papel de
verificacdo, acompanhamento e concessédo do segamatia da qualidade do produto
organico.

Como estudo decorrente sugere{8studo descritivo, com o dimensionamento dos
produtos em nivel nacional, a partir da identifisagle todas as certificadoras e todos os
produtores a elas vinculados.
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